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 : گرافيك انيدكار

 گرافيكر خط دبرد راك

 

 

 

 

 

 قدمهـــم●

هاي كاربردي خاص آن، در همه ي شاخه هاي هنر هاي شناسي و ويژگيخط و خط نگاري در هنر ايران به دليل زيبايي
مند آن، به طراحان  ي نظامتجسمي به ويژه در هنر گرافيك جايگاهي ممتاز دارد. تنوع فراوان حروف و ساختار هندس

هيا هاي جديد مهاي شخصي و ميدان وسيعي در تغييرات و تركيب حروف براي رسيدن به نمونهگرافيك امكان تجربه
گرافيك به حوزه نوين و گسترده اي شامل پوستر، تايپوگرافي، نشانه ، مصور سازي، صفحه آرايي و ... كه با .مي كند
طراح گرافيك  هگردد. امروزكنند، اطلاق ميردهاي خود يك پيام يا اطلاعات خاصي را به صورت بصري ارائه ميعملك
كوشد تا با طراحي يا انتخاب علائم بصري و مجموعه تصاوير، رنگ و نوشتار و دركنار هم قرار دادن آنها ، اثري خلق مي

 .كند تا پيام مشخصي را به مخاطبين خويش منتقل سازد

در گذشته معادل طراحي حروف و » تايپوگرافي«ي تايپوگرافي يكي از جلوه هاي بارز و با قدمت هنر گرافيك است. واژه
آن دسته از آثار نوشتاري مي شد كه با فرايند چاپ و تكثير به صورت تك رنگ ايجاد و تقريباً در همين حدود خلاصه مي 

اين واژه شامل آثاري مي شود كه با استفاده از خط و يا خط و تصوير با رعايت اصول زيبا شناسي، اثري  هشد . اما امروز
واحد را ايجاد كند كه بيانگر اطلاعات و يا پيامي باشد . در بسياري از موارد، استفاده از حروف و متن به شكلي ارائه مي 

د. طراحان در آثار خود با بزرگ نمايي، فشردگي و چيدن حروف در گردد كه القاي فرم(شكل) و تصوير را در اثر مي نماي
 .كنار هم، و گاهي تنها با دخل و تصرف در فيزيك حروف، ارتباط عميقي با موضوع به وجود مي آورند
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 : (SIGN) نشانه●

باشد كه قادر است در خلاصه ترين حالت ممكن يك كليت بزرگ  مي برند سازي مهم و اوليه اصول از يكي طراحي لوگو
 خت.رداخواهيم پ گرافيكبه تحليل لوگو و انواع مختلف آن در طراحي  جابه تصوير بكشاند، دراين را

 نشانه نوشتاري – پيكتوگرام -تصويري شود : نشانه  نشانه ها يا همان آرم به چند دسته تقسيم مي
 

 تصويري نشانه●

 باشد : خود نشانه تصويري داراي چهار دسته تقسيم بندي مي

 رابطه مستقيم : مثل تصوير يك مرغ براي نشان دادن يك مرغداري

 رابطه غير مستقيم : تصوير خورشيد و درخت نخل براي نشان دادن شركتي در خوزستان

 : نمايش نقوش سنتي ملي و اساطيري ايران مانند لوگوي بانك پاسارگاد نمادين رابطه

بدون ارتباط : كه هيچ ربطي ندارد و خود باعث شناخت و به وجود آمدن يك برند جديد ميشود مانند لوگوي اپل كه يك 
 .باشد سيب مي

 

 پيكتوگرام●

 انتقال مخاطب به را هايي پيام چشمي، ارتباط طريق از تنها  پيكتوگرام ها مجموعه اي از علائم تصويري مي باشند كه
 در كه بصري نماد. باشند كننده راهنمايي و دارنده باز دهنده، هشدار علائم دسته از توانند مي ها پيام اين حال دهند، مي

شود بايد از لحاظ تصويري شبيه به شئ فيزيكي باشد تا مفهوم پيام را به خوبي منتقل كند،  مي استفاده ها پيكتوگرام
 بنابراين نيازي نيست براي خلق آثار جديد از تصاوير پيچيده استفاده كنيد.
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وسيعي  گستره ي در واقع پيكتوگرام ها در هر جايي كه نياز باشد، جايگاه خود را پيدا مي كنند، كاربرد پيكتوگرام ها در
از مشاغل و فعاليت هاي مختلف مثل تابلو راهنما عمل مي كنند، به صورتي كه افراد را از موقعيتي كه در آن قرار دارند يا 

اصول طراحي  بايد ها و نبايدهاي ديگر مطلع مي كنند. طراحي پيكتوگرام بر اساس موضوع مورد استفاده متفاوت است، اما
طراحي پيكتوگرام حرفه  براي ها آن رعايت و باشد مي يكسان موضوعات تمام براي مختلف زواياي در پيكتوگرام

 :پردازيم مي اي حرفه پيكتوگرام يك هاي ويژگي از برخي بررسي به ادامه در. است الزامي اي

ابل درك مختلف ق پيكتوگرام ها در جوامع بين الملي كاربرد دارند، بنابراين بايد به گونه اي طراحي شود كه براي جوامع
 باشد.

پيكتوگرام به نمادهايي گفته مي شود كه هيچگونه نوشتاري ندارند، بنابراين يك پيكتوگرام حرفه اي بايد تنها از طريق 
 تصاوير و بدون كمك گرفتن از پيام هاي نوشتاري طراحي شود.

قل ه باشد كه با اولين نگاه پيام را منتكاربرد پيكتوگرام ها اغلب در فضاهاي محيطي است، پس بايد آنقدر واضح و ساد
 كنند.

اگر به كاربرد پيكتوگرام و اهميت آنها در زبان جهاني پي ببريم، به رعايت اصول طراحي پيكتوگرام اهميت بيشتري مي 
 دهيم.

خلاقيت در طراحي پيكتوگرام اهميت دارد، ولي رعايت اصل واقع گرايي در طراحي مهم تر است، پس زماني كه مي 
خواهيد يك پيكتوگرام طراحي كنيد، تصاوير نامفهوم يا تخيلات شخصي را حذف كنيد و طرح هايي را انتخاب كنيد كه 

 واقع گرايانه باشند و خيلي سريع مفهوم را منتقل كنند.
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 انواع پيكتوگرام 

 پيكتوگرام هشداري يا خطر

هاي قابل فهم هستند كه داستان اتفاقات خطر ساز را در يك تصوير  پيكتوگرام هاي هشداري، نمادهاي بصري و نشانه
تعريف مي كنند. به زبان ساده از اين پيكتوگرام ها براي هشدار دادن استفاده مي شوند به همين دليل به آنها پيكتوگرام 

شوند،  مختلفي طراحي ميخطر نيز مي گويند. پيكتوگرام هاي هشدار دهنده بسته به موقعيت خود در جامعه به شيوه هاي 
براي مثال پيكتوگرام هاي اخطاري در سازمان راهنمايي و رانندگي بصورت تابلوهاي مثلثي با حاشيه قرمز طراحي مي 
شوند كه پيام خطر به صورت تصويري سياه در پس زمينه ي تابلو قرار گرفته مي شود، در صورتي كه پيكتوگرام هاي 

هاي زرد رنگ با حاشيه سياه مي باشند كه اهميت خطرساز بودن تصوير داخل  هشداري روي قوطي هاي سم، مثلث
 مثلث را نشان مي دهند.

 پيكتوگرام بازدارنده

پيكتوگرام هاي بازدارنده، نشانه هايي هستند كه به زبان ساده مخاطب را از انجام كارهايي منع مي كنند، اين پيام مي 
ردن يا ناديده گرفتن آنها مي تواند منجر به خسارت مالي و جاني شود. تواند جنبه دستوري داشته باشد و عمل نك

پيكتوگرام هاي بازدارنده بسيار قبل فهم هستند و به گونه اي طراحي مي شوند كه مخاطب را وادار مي كنند به پيام 
س زمينه اشيه قرمز و پدستوري پاسخ مثبت دهد. پيكتوگرام هاي بازدارنده اغلب تصاويري هستند كه در دايره هايي با ح

سفيد طراحي مي شوند. خطي كه به نشان ممنوعيت روي تصوير كشيده شده است، مخاطب را از انجام عمل مربوطه باز 
 مي دارد، ساده ترين پيكتوگرام بازدارنده تابلوهاي ورود ممنوع است كه در زمينه هاي مختلف كاربرد دارد.

 پيكتوگرام راهنمايي كننده

اي راهنمايي كننده در واقع مسير درست را براي رسيدن به هدف و راهنمايي هاي لازم را براي استفاده پيكتوگرام ه
صحيح از لوازم مختلف با استفاده از تصاوير نشان مي دهند. بي شك با اين پيكتوگرام ها زياد روبرو شده ايد، از تصاوير 

مواد غذايي گرفته تا تابلوهاي راهنما در فرودگاه ها و  راهنمايي كننده روي طراحي بسته بندي محصولات بهداشتي و
غيره همگي بر طبق اصول پيكتوگرام راهنمايي كننده طراحي شده اند. در پيكتوگرام هاي راهنما مي توانيد براي جان 

 بخشيدن به تصاوير و افزايش درك مفاهيم از رنگ ها كمك بگيريد.

يده ايد، هر جا كه نياز باشد شما اطلاعاتي راجع به نحوه ي عملكرد يا انتخاب نظير پيكتوگرام راهنمايي كننده را زياد د
مسير درست داشته باشيد، از پيكتوگرام هاي راهنمايي كننده استفاده مي شود. تاحالا شده به وجود پيكتوگرام هاي 

 راهنما در اطرافتان توجه كنيد؟
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 پيكتوگرام گونه هاي مختلف

 پيكتوگرام بيمارستان                          پيكتوگرام هنري

 پيكتوگرام حيوانات                       پيكتوگرام دانشگاه

 پيكتوگرام ورزشي         پيكتوگرام فرودگاه بين الملل

 پيكتوگرام غذا                   پيكتوگرام كافي شاپ

 پيكتوگرام سايت و نرم افزار                             پيكتوگرام هتل

 

 انتخاب رنگ در طراحي پيكتوگرام

شكل و رنگ دو عنصر مهم براي دريافت پيام هاي تصويري هستند و از اين ميان رنگ ها ارتباط بيشتري با چشم براي 
ل از طراحي يد قبانتقال مفاهيم برقرار مي كنند. مفاهيم اجتماعي رنگ ها در جوامع مختلف، متفاوت است، به همين دليل با

پيكتوگرام به جامعه اي كه قرار است در آن به عنوان نشانه هاي محيطي بكار گرفته شوند، توجه كرد. در حالي كه برخي 
رنگ ها سمبوليك هستند و معناي تقريبا يكساني در كشورهاي مختلف دارند و تنها فرق آنها به فرهنگ ها و عقايد ديني 

يد كه سمبل صلح و دوستي است. در ادامه رنگ هاي اصلي مورد استفاده در طراحي ملل بر مي گردد مثل رنگ سف
 پيكتوگرام را بررسي مي كنيم.

رنگ سياه يكي از رنگ هاي پر طرفدار در طراحي پيكتوگرام است، به گونه اي كه اگر چندين پيكتوگرام را با هم مقايسه 
. حال اين رنگ مي تواند حاشيه پيكتوگرام يا شكل تصاوير را پوشش دهدكنيد مي توانيد رنگ سياه را در اكثر آنها ببينيد، 

رنگ سياه به دليل اينكه تأثير قدرتمندي كه بر مخاطب مي گذارد و براحتي با تمام رنگ هاي ديگر ست مي شود در 
 طراحي پيكتوگرام هاي هشداري و بازدارنده زياد استفاده مي شود.

خشم و گرماست كه در طراحي پيكتوگرام نماد خطر مي باشد، مصداق آن را مي  رنگ قرمز در كشورهاي مختلف سمبل
 توانيد در تابلوهاي راهنمايي و رانندگي ببينيد.

زرد در جوامع مختلف سمبول نور، خورشيد و بيماري است و به عنوان نماد هشدار در طراحي پيكتوگرام ها استفاده مي 
 شود.

 

 



٧ 
 

 

و دوستي در جوامع مختلف است بيشتر در پيكتوگرام هاي راهنمايي كننده مورد استفاده  رنگ آبي كه نشان محبت، آرامش
قرار مي گيرد. در مكان هاي عمومي مثل فرودگاه يا مجتمع هاي تجاري مي توانيد نظير تابلوهاي راهنمايي كننده را ببنيد، 

 ان ناديده گرفت.هر چند كه تأثير رنگ سبز را در پيكتوگرام هاي راهنمايي كننده نمي تو

 آيا پيكتوگرام همان لوگوي تصويري است؟

حال كه با مفهوم پيكتوگرام و لوگوهاي تصويري آشنا شديم، بهتر است بدانيم كه آيا پيكتوگرام همان لوگوهاي تصوير 
ست ااست؟ اين سؤالي است كه خيلي ها در آن دچار ترديد مي شوند، چرا كه هر دو تصاويري بصري مي باشند. بهتر 

بدانيم اين دو از لحاظ بصري به يك روش طراحي مي شوند اما تفاوت عمده اي هم دارند كه باعث مي شود پيكتوگرام 
از لوگوهاي تصويري جدا شود. پيكتوگرام ها نشانه هاي تصويري هستند كه كاربرد هاي مختلفي در فضاي محيطي دارند، 

ده هاي ميان جنگل هم ببينيد، در حالي كه لوگو هويت بصري يك برند مي اين تصاوير و نشانه ها را مي توانيد حتي در جا
 باشد كه به جهت تبليغات و برند سازي طراحي مي شود.

با اينكه پيكتوگرام و لوگوهاي تصويري هر دو براي انتقال پيام و مفاهيم طراحي مي شوند اما در نحوه ي انتقال پيام و 
پيكتورام ها راهنماهاي عمومي هستند و بايد آنقدر واضح باشند كه مفهوم را به سرعت مفاهيم كمي با هم فرق دارند. 

انتقال دهند در حالي كه در طراحي لوگو در نظر گرفتن خلاقيت براي ايجاد پل ارتباطي ميان تصوير و مفهوم، اهميت 
 بيشتري دارد.

ثر ااشند كه از طيف وسيعي از رنگ ها به جهت لوگوهاي تصويري نماد تجاري شركت ها و كمپاني هاي بازرگاني مي ب
گذاري استفاده مي كنند، در حالي كه پيكتوگرام تصاوير ساده اي هستند كه در گوشه و كنار شهر حرفي براي گفتن دارند 

 مثل تابلو پيكتوگرام فرودگاه در مسير خيابان هاي شهر كه مسير رسيدن به فرودگاه را نشان مي دهد.
 

 نوشتاري نشانه●

فاده و نوشته ها استو اعداد به جاي استفاده از تصوير از كلمات ، حروف  در آن كه صرفا استنشانه نوشتاري ، نشانه اي 
 را نشان مي رود و به طور فشرده و مفيد يك هويت شود و براي معرفي كردن يك روزنامه يا يك شركت به كار مي مي

 دهد.

 .ه دارد كه به شيوه اي خاص طراحي مي شودتوسط كلمات به نام يك كسب و كار اشار لوگوتايپ يك

 ... و اسكايپ ، كوكاكولا ، ياهو ، گوگل : مانند
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 تايپ لوگو و مونوگرام:  شود مي تقسيم دسته دو بهاساسا  نوشتاري نشانه

  BMW يا  IBM : مانند كلمه يا عبارت است.يك حرف يا حرف اول با  نشانه طراحي كه مونوگرام

 COCACOLAيا   SONY: مانند كل كلمه و عبارتيا  كامل نوشته طراحي با اي نشانه لوگوتايپ

ك بهتر است با مفهوم لوگو تايپ بيشتر آشنا شويم. لوگو تنها ي تايپبهتر تفاوت پيكتوگرام، مونوگرام، لوگو  براي درك
طرح ساده نيست، بلكه تصوير گرافيكي هوشمندانه است كه هويت بصري برند هاي مختلف را نشان مي دهد. آيكون، 

يده گرفت. ناد نماد و تصاوير گرافيكي مفاهيم را بخوبي منتقل مي كنند اما نمي توان تأثير نوشتار را در طراحي لوگو
 ول،محص برند، نام از نوشتاري لوگوهاي عنوان به و باشد مي طراحي لوگو حرفه اي لوگوتايپ يكي از عناصر دخيل در

 نام كه دباشن مي نوشتاري لوگوهاي همان واقع در تايپ لوگو. كنند مي استفاده برند نماد توصيف براي غيره و سايت
 .دهند مي نمايش كامل بصورت را برند

در شيوه ي لوگوتايپ كار طراحي لوگو كمي سخت تر مي شود، چراكه تنها بايد از نام شركت براي برندسازي محصولات 
استفاده كنيد و طرح نهايي بايد آنقدر قدرتمند باشد كه بتواند جايگاه خودش را در ميان ساير رقباي تجاري بدست آورد. 

 كوكاكولا و زمزم از روش لوگوتايپ در طراحي لوگو استفاده كرده اند.برخي از كمپاني هاي معروف جهاني نظير 

 لوگوتايپ در طراحي لوگوهاي تركيبي

 عنوان هب كه چند هر باشد، مشتري ي سليقه به تواند مي كنيد، استفاده اي شيوه چه از طراحي لوگو حرفه اي اينكه در
 ابانتخ لوگو طراحي براي ها ايده بهترين تا بگذاريد اختيار در را خود هاي تجربه توانيد مي لوگو اي حرفه طراح يك

سبك هاي مختلفي طراحي مي شوند كه شامل، لوگوهاي تصويري، لوگوهاي نوشتاري( لوگوتايپ)،  در لوگوها. شوند
تصويري و نوشتاري) و لوگوهاي حرف نماد يا لترمارك( مونوگرام) مي باشند.لوگوهاي لوگوهاي تركيبي (تلفيق لوگو 

تركيبي يكي از محبوب ترين شيوه هاي طراحي لوگو مي باشند كه مورد پسند اكثر صاحبان برندها مي باشد. گاهي 
ير را تا براحتي مفهوم تصو متقاضيان دوست دارند علاه بر لوگوي تصويري از نام برند در زمينه ي لوگو استفاده شود

 منتقل كند.

لوگوتايپ با اينكه شيوه اي مجزا در طراحي لوگو محسوب مي شود، مي تواند بنا به سليقه صاحبان برند با لوگوهاي 
 بياندازيد نگاهي طرح گرافيك معوف جهان در طراحي لوگو 10	 تصويري ادغام و لوگوهاي تركيبي را خلق كنند. اگر به

 از دسازيبرن با نايك ورزشي لوازم كمپاني مثال براي. كنيد مشاهده را تركيبي لوگو طراحي از هايي نمونه توانيد مي
 آن ديدن با كه باشد مي نايك شركت از نشاني نايك برند تيك علامت. است شده معرفي جهان به تركيبي، لوگو طريق
 مي توصيف را آن بخوبي تيك علامت بالاي در NIKE نايك مي شويم، همچنين لوگوتايپ كيفيت با محصولات يادآور
 .كند
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 مونوگرام چيست؟

 يم طراحي غيره و محصول سايت، برند، نام اول حرف  مونوگرام يا لترمارك به لوگوهايي گفته مي شود كه بر اساس
 نام ولا حرف از تنها مونوگرام طراحي در شود مي گرفته بكار كامل بصورت برند نام آن در كه لوگوتاپ خلاف بر. شوند
لاني است بكار بردن تمام آن در لوگو بسيار پيچيده و شلوغ مي شود طو بسيار برند نام كه زماني. شود مي استفاده برند

در حالي كه لوگوهايي مؤثر مي باشند كه در عين خلاقيت، 
قابل فهم باشند نه اينكه مخاطب كلي زمان بگذارد تا ساده و 

بتواند نوشته ي داخل لوگو را كه معلوم نيست با چه فونتي 
طراحي شده بخواند. زماني كه نام برند طولاني است، 
پيشنهاد مي كنيم از روش مونوگرام در طراحي لوگو 

 هوشمندانه استفاده كنيد تا قدرت برندسازي افزايش يابد.

رك بيشتر مونوگرام بهتر است يكي از لوگوهاي معروف جهاني كه به سبك مونوگرام طراحي شده را بررسي كنيم. براي د
 تصويري و صوتي لوازم كننده توليد  lucky-goldstarكمتر كسي است كه برند ال جي را نشناسد، ال جي نام كمپاني

 مي تشخيص خوب را جي ال لوگو نشان باشيد ديده را لوازم اين از يكي اگر شك بي. دارد جهاني صادرات كه است
ال و جي  يعني   lucky-goldstar شركت نام اول حروف آن در كه شده طراحي مونوگرام سبك به جي ال لوگو. دهيد

 را خود را با رنگ سفيد داخل يك دايره صورتي طراحي شده است. رنگ سفيد بخوبي مي تواند در پس زمينه صورتي 
 ندينقدرتم از يكي عنوان به جي ال كه است زيادي هاي سال. شود مي ماندگار ذهن در نگاه اولين با كه بطوري دهد نشان

 .است رسانده تثبيت به طراحي لوگو حرفه اي و اين موقعيت را از طريق دهد مي ادامه خود فعاليت به دنيا برندهاي
 

لوگوتاپ به عنوان يكي از شيوه هاي طراحي لوگو در لوگوهاي 
قرار مي گيرد و در آن تنها نام برند نوشتاري مورد استفاده 

 بصورت خلاقانه و با فونت هاي جذاب طراحي مي شود.

مونوگرام يا حرف نماد از شيوه هاي طراحي لوگو مي باشد كه 
براي شركت ها و برندهايي كه نام طولاني دارند مورد استفاده 

قرار مي گيرد. در شيوه ي طراحي مونوگرام از حرف اول نام 
صول، سايت و غيره براي هويت بخشيدن به لوگو برند، مح

استفاده مي شود. در اين شيوه همچون لوگو تايپ از تصاوير و 
شكل هاي نمادين استفاده نمي شود و بيشتر روي طراحي و 

 جذاب شدن حرف اول برند تمركز مي شود.
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بودن  ر طراحي آن سادهنشانه هاي بصري هستند كه در محيط هاي مختلف استفاده مي شوند و د ها يكتوگرامپاينكه ا ب
مي توان به عنوان ايده حرفه اي  ي نوشتاريها شانهن با طراحي اما ،شكل و شباهت آن به موضوع اصلي مد نظر است

قدرت ماندگاري، سرعت انتقال  ي باهايي براي خلق لوگوهاي
 استفاده كرد. تصويرمفهوم و ديگر ويژگيهاي 

لوگو معرف و نشان برند شما است و مي تواند آنقدر قدرتمند 
اتر از مرزها معرفي كند. حال اين دست باشد كه شما را به فر

شماست كه در سطح شهري معرفي شويد يا با رقيبان بزرگتر 
 در سطوح استاني، كشوري و بين الملي تجارت كنيد.

ها بازتاب هويت فرهنگي است . دهد كه بخشي از اين احساسمي انتقال مخاطب به را خاصي احساس هنري اثر
 .بايستي نسبت به فرهنگ مخاطبين اثر خود شناخت و توجه داشته باشدبنابراين بيش از هرچيز طراح 

امروزه دوران جديدي در طراحي گرافيك فرا 
رسيده و همه چيز در حال كامپيوتري شدن 

است ولي خوشبختانه علاقه به هنر 
يسي در بين هنرمندان جوان در حال خوشنو

احياست. بي ترديد با شناخت اصول و مبادي اين هنر و با استفاده درست از فنĤوري روز، خلاقيت در ارائه آثار به طرز 
 .شگفت آوري شكوفا مي شود

 
همان گونه كه پيشتر اشاره شد 
حضور تايپوگرافي در بسياري از 

شاخه هاي هنر گرافيك مثل 
ر، طراحي حروف، طراحي پوست

نشانه، آگهي، روي جلد كتاب، 
 .نشريات و.... بسيار ملموس است

 
است كه  ي حروف و كلماتدر پايان فراموش نكنيم دشوارترين بخش هنر تايپوگرافي، ايجاد فضايي تصويري به وسيله

 ا فهمشناسي و بي زيباييهابتواند مخاطب را به روح اصلي موضوع اثر نزديك كند. با تأكيدي مجدد، با شناخت ملاك
 .ساختتر از پيش متمايز  را فاخرتر و ايران گرافيكصحيح از هنر ايراني خصوصاً هنر خوشنويسي، مي توان 

 


